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Szczecin, dnia 11.12.2012r.

Szczecinski Park Naukowo-Technologiczny Sp. z o0.0.
ul. Niemierzynska 17a

71-441 Szczecin

tel. +48 91 85 22 911

fax +48 91 85 22 192

NR KRS: 0000116662

NR NIP: 955-200-02-38

NR REGON: 812104930

Wykonawcy
bioracy udziat w postepowaniu

Znak sprawy: SPNT/PR0OJ/5/2012

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na: ,Przygotowanie i realizacje spojnej
kampanii w latach 2012 - 2015 polegajgcej na przedstawieniu koncepcji i produkcji kampanii w mediach
regionalnych i ogélnopolskich z podziatem na 2 zadania”

Zamawiajgcy, dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. — Prawo
zamoéwien publicznych (tekst jednolity: Dz.U. z 2010r. nr 113, poz. 759 ze zmianami — dalej: ,ustawa PZP"),
ktory stanowi:

LA 38.2. Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami zamawiajgcy przekazuje wykonawcom, ktorym przekazat
specyfikacje istotnych warunkéw zamowienia, bez ujawniania zrédta zapytania,
a jezeli specyfikacja jest udostepniana na stronie internetowej, zamieszcza na tej stronie.”

udziela odpowiedzi na pytania wniesione w toku przedmiotowego postepowania o udzielenie zamoéwienia
publicznego:

Pytanie nr 1:

Zadanie nr 2 zakfada przeprowadzenie wywiadéw, ogloszen oraz artykutdw w terminach 01.-12.2013 (16
publikaciji), 01.-12.2014 (12 publikacji), 01-04.2015 (2 publikacje). Prosze o doktadng informacje ile ma by¢
przeprowadzonych wywiadow, ile ogtoszenh a ile artykutow.

Odpowiedz na pytanie nr 1:

Zamawiajgcy w § XVI.1.1. Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia dotyczacego kryterium wskazuje
jako Kryterium 2 ,Koncepcja oferty”. W podkryterium 1. istnieje zapis o propozycji narzedzi promocji jakimi sa:
wywiady, ogtoszenia i artykuty. Majac podang liczbe 30 publikacji Zamawiajgcy proponuje w 2013 r. 7
wywiadow, 6 ogtoszenia i 3 artykuty, w 2014 r. 6 wywiaddw, 4 ogtoszenia i 2 artykuty, w 2015 r. 2 ogtoszenia
lub artykuty.

Pytanie nr 2:
lle wywiadow, ogtoszen i artykutdw ma byé opublikowanych w mediach ogdlnopolskich, a ile w mediach
regionalnych?

Odpowiedz na pytanie nr 2:
W 2013 r. Zamawiajgcy proponuje opublikowanie wywiadow, ogtoszen i artykutéw (16 publikacji) w mediach
regionalnych, w 2014 r. i 2015 r. (14 publikacji) nie mniej niz 30% w mediach ogdlnopolskich.
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Pytanie nr 3:
lle wywiaddw, ogltoszen i artykutdw ma by¢ opublikowanych w mediach drukowanych a ile internetowych?

Odpowiedz na pytanie nr 3:
Zamawiajgcy proponuje opublikowanie wywiaddw, ogtoszen i artykutdw nie mniej niz 50% publikacji w
mediach internetowych.

Pytanie nr 4:
Jaka ma by¢ objetos¢ wywiaddw, ogtoszen, artykutéw? (Prosze o podanie ilosci znakéw).

Odpowiedz na pytanie nr 4:
W mediach drukowanych i internetowych objetos¢ wywiadéw wyniesie minimum 5 tysiecy znakow. llos¢
znakow lub modutéw ogtoszen i artykutdw zostanie zaproponowana przez Wykonawce.

Pytanie nr 5:
Czy Zamawiajagcy zapewnia osoby, ktérym bedg udzielane wywiady?

Odpowiedz na pytanie nr 5:

Zgodnie z zapisami § IIl.6. Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia: ,Wykonawca kazdorazowo
zaproponuje tematyki wywiadow i ogtoszen w oparciu o cele i wskazniki projektu B2E oraz zaproponuje dob6r
mediéw drukowanych o zasiegu regionalnym i ogélnopolskim o tematyce zbieznej lub zblizonej do tematyki
projektu”. Dobor oséb zaproszonych do udzielenia wywiadow bedzie inicjatywg Wykonawcy, jednakze udziat
wskazanych oséb nastgpi za zgodg Zamawiajgcego.

Pytanie nr 6:
Czy spot promujgcy ma by¢ wyemitowany réwnolegle w 4 rozgtosniach radiowych czy w 4 rozgtosniach
radiowych w przeciggu lat 2013 — 2015?

Odpowiedz na pytanie nr 6:
Spot promujgcy winien by¢ wyemitowany rownolegle w minimum 4 wskazanych rozgtosniach radiowych lub
réwnowaznych, jednakze wykaz emisji spotéw Wykonawca wskaze w ,Koncepciji oferty”.

Pytanie nr 7:
Prosze o sprecyzowanie co rozumiejg Panstwo przez ,zaproponowanie zasad upowszechnienia informacji w
projekcie B2E dotyczgcych zasad przestrzegania réwnosci ptci?

Odpowiedz na pytanie nr 7:

Projekty realizowane w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki wspoétfinansowanego ze srodkéw Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego muszg uwzledniaé Gender mainstreaming —
polityke rownosci pici, stan, w ktérym kobietom i mezczyznom ,przypisuje sie takg samg wartos¢ spoteczna,
réwne prawa i rowne obowigzki oraz gdy majg oni réwny dostep do zasobow (srodki finansowe, szanse
rozwoju), z ktérych mogliby korzystac¢”. W ramach ,Koncepcji oferty” Wykonawca zaproponuje pomyst
upowszechnienia zasad przestrzegania rownosci ptci w projekcie B2E.

Pytanie nr 8:
lle roznych spotéw radiowych musi wykonawca wyprodukowac?

Odpowiedz na pytanie nr 8:
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Wykonawca w ramach wykonania umowy wyprodukuje: spot promujgcy projekt B2E, spot upowszechniajgcy
produkt finalny i strategie wdrazania produktu projektu B2E i spot majacego na celu rekrutacje nauczycieli na
szkolenia specjalistyczne z jezykdw programowania. Cena za produkcje niniejszych spotéw wliczona bedzie
ryczattowo do emisji spotow.

Pytanie nr 9:

W powyzszym postepowaniu okresliliscie Panstwo parametry spotéw radiowych na 30” w co najmniej 4
stacjach regionalnych. Jednak w SIWZ nie ma informacji w jakim zasiggu (regionalnym/ogdlnopolskim) oraz
w jakiej wielkosci nalezy zaplanowa¢ publikacje prasowe. Ponadto nie ma podziatu na ilos¢ artykutow w
prasie tradycyjnej i w Internecie. Brak takich danych powoduje, ze oferty pod wzgledem cenowym bedag
nieporéwnywalne i niemozliwe do rzetelnej oceny. Prosimy o uzupetnienie tre$ci SIWZ o informacje:
-minimalna wielko$¢ ogtoszenia prasowego,

- ilos¢ ogtoszen regionalnych,

- ilos¢ ogtoszen ogdlnopolskich,

- ilos¢ ogtoszen w Internecie.

Odpowiedz na pytanie nr 9:

Rekomendowane przez Zamawiajgcego stacje radiowe (ale nie bezwzglednie wymagane): ,Radio Szczecin”
lub rbwnowazne, ,Ztote Przeboje” lub réwnowazne, ,Eska” lub rownowazne, ,RMF Max” lub rownowazne.
Minimalna wielkos¢ wywiadu prasowego wyniesie minimum 5 tysiecy znakéw, ilos¢ znakéw lub modutow
ogloszen i artykutdw zostanie zaproponowana przez Wykonawce. W 2013 r. Zamawiajgcy proponuje
opublikowanie wywiaddw, ogtoszen i artykutdw (16 publikacji) w mediach regionalnych, w 2014 r. i 2015 r. (14
publikacji) nie mniej niz 30% w mediach ogdlnopolskich. Zamawiajgcy proponuje opublikowanie wywiadow,
ogtoszen i artykutéw nie mniej niz 50% publikacji w mediach internetowych.

(podpis)
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